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Ozet 

Interaktif yaymcilik, modern cagm teknolojiye dayali ya§am biceminde 
en cok paylagimda bulunulan ortamlar olugturmaktadir. Qacuklar ve gencler 
bagta olmak iizere cok sayida insan, interaktif yaymlarm sagladigi ortamlara 
katilmaktadir ve iletilerini paylagmaktadir. Kadmlar, siklikla gegitli risklerden 
uzak bulduklan ve daha ozgiir davranacaklanni dugiindukleri interaktif 
televizyonu kullanmakta, interaktif televizyonun yaymlarma katilarak 
goru§lerini, izlenimlerini ve sorunlanni paylagmaktadir. Kadmin kendini 
kanitlamasi ve iradesini agikga ortaya koyabilmesi olanagi saglayan interaktif 
televizyon; bazi durumlarda kadmlarm imgelerinde agin giic izlenimi 
olu§turarak cegitli sorunlara yol acabilecek eylemlere girigmesine neden 
olabilmektedir. Izleyicilerin televizyonda izledikleriyle iletifime gecebilmelerini 
saglayan interaktif televizyon, kadmlarm imgelerinde canlandirdiklan ancak 
gercek yagamda uygulayamadiklan imgelerini gercekten daha sanal olarak 
gordiikleri interaktif televizyonda uygulama girigimlerine yol agmakta, kadmm 
bastmlmis, ofkesinin veya kininin diga vurumu olarak ortaya cikmaktadir. 
Ozellikle erkek egemen ortamlarda baski altmda yagayan veya igyerinde baski 
altmda gali§an kadmlarm yoneldikleri interaktif televizyon, kadmm tepkilerini 
dile getirebilecegi, ancak bazen birikmig hmc duygusuyla medya etigiyle de 
ortiifmeyen saldinlarda bulunabilecegi bir ortam olarak gorunmektedir. 
Interaktif televizyon cogunlukla, kadmlarm kendileriyle ilgili iletileri 
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paylastiklari ve kendilerini mutlu ve giiclii hissettikleri bir ortam olarak ortaya 
gikmaktadir. Kuskusuz, interaktif televizyonun yapici ve sorun giderici arac 
olarak kullanildigi ornekler de oldukca fazladir. Kadmlarm, sorunlarmi 
paylasma, kamuoyuna katilma ve degifik konulardaki goruglerini dile getirme 
baglammda olumlu rol oynayan interaktif televizyon, kadinm diisunsel yagama 
katilmak yoluyla 6z giiveninin giiclenmesini saglamaktadir. 

Anahtar Sozcukler: Kadm, medya, interaktif televizyon, sorun, 6z giiven 
Abstract 

Interactive broadcasting generates mediums in which people share much 
in technology based life style. Numerous people participate in ambiences which 
interactive broadcasting provides and share their messages, especially children 
and young people. Women often use interative television because of thinking it 
more free and far from different risks and participate in interactive television 
broadcasting and share their opinions and their impressions. Interactive 
television provides facilities for women to prove herself and to reveal her 
volition and sometimes emerges more power in women's imaginary and can 
cause some problems. Interactive television provide the spectator to 
communicate with they watch and provide women to apply their imaginations 
which they can not apply in real life but they can apply on interactive television 
which they perceive as conjectural ambience and sometimes their messages 
emerge as anger or their resentment. Especially the women who live under 
male-dominated societies and the women who work under pressure front 
interactive television and interactive television is perceived as an instrument in 
which women can evince their responses and women can attack with their 
resentment. Interactive television mostly apperars as an atmophere in where 
women share their messages and feel themselves happy and powerful. 
Undoubtly there are some positive samples about interactive television that 
solves social problems. Interactive television has a positive role about sharing 
problems and participating in public and tell opinions for women and provides 
women strengthening self-confidence by participating in spritual life. 

Key Words: Woman, media, interactive television, problem, self- 
confidence 

Giris. 

Tas yazitlardan papiruslere, fermanlardan mektuplara kadar ileti aktaran 
araclar tarihin her doneminde yasamm vazgecilmez unsuru olmus, gagm kosullariyla 
ortaya cikan araclar bir yandan insanlar arasmda ileti alisverisini saglarken bir yandan 
da insanlarm diisiince, goriis ve izlenimlerini paylasmanm araci olmuslardir. Insanm 
bedensel gereksinimlerinin hemen ardmdan karsilamak zorunda oldugu diisiinsel ve 
tinsel gereksinimlerinin basmda gelen iletisim eylemi ve dusunce, goriis ve 
izlenimlerini paylasma gereksinimi cesitli iletisim araclarmi uretmeyi zorunlu kilmistir 
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(Dube, 1957, 133). Paylasim ve iletisim gereksinimini karsilamak icin her cagda, cagrn 

olanaklarma ve tekniklerine bagh olarak degisik araclar iiretilmistir. 

Giinliik yasamda olup bitenleri genis kitlelerle paylasmak amaciyla basilan 
gazete, denizden karayla iletisim kurmak icin gelistirilen telsiz, ses sinyallerini uzak 
alanlara aktarmak icin kullanilan radyo, gorsel iletileri insanlarla paylasmak icin 
uretilen televizyon ve diinyayi kiiciik bir alan haline getiren, sayisiz iletinin 
paylasildigi internet, degisik donemlerde yasama katilmis paylasim ve iletisim 
araclaridir. Insanm temel gereksinimlerinden olan iletisim, her donem ce§itli 
olanaklarm iiretilmesine neden olmu§tur (Ferber vd., 2005, 147). Biiyiik olciide 
diinyada meydana gelen olaylardan haberdar olmak, ce§itli du§iince ve goru§leri 
ogrenmek amaciyla kullanilan ileti§im araclari, popiiler kultiirun egemen oldugu 
modern caglarda eglence amaciyla da kullanilmaktadir. 

Modern cagda, teknolojinin sagladigi biiyiik olanaklarla her tiirlii iletiyi 
aktarma, her tiirlii tasarimi gercekle§tirme giiciine sahip olan ileti§im teknolojileri, 
kendini ortaya koymanm, giiciinii kanitlamanm veya kendini giiclii ve hakli 
gostermenin araclari olarak da kullanilmaktadir (Douglas, 2006, 635). Toplumsal 
yapiya bagli olarak bazi durumlarda diisiincelerini aciklamakta, goriislerini dile 
getirmekte, izlenimlerini aktarmakta sorunlar yasayan kadmlar, gercek diinya kadar 
riskli ve iirkiitiicii olarak gormedikleri medyayi, ozellikle de interaktif televizyonu 
kullanarak paylasimda bulunmaktadir (Lucas, 2013, 156). Kadmlar, sanal bir ortamda 
diisiindiiklerini soyleyebilmeyi veya sorunlarmi paylasabilmeyi daha az riskli ve 
iirkiitiicii bulmaktadir. 

Bu gahsmada, kadmlarm medyayi kullanma bicimleri arastirilarak, kadmlarm 
ozellikle interaktif televizyon araciligiyla toplumsal ortamlara, giindeme katilma 
yogunlugu degerlendirilmis; interaktif televizyonun, kadmlara ozgiir ve risksiz bir 
ortam olarak goriinen niteligi incelenmistir. Erkek egemen toplumlarda kadmlarm 
goriis ve isteklerini aciklamalarmm guclugiinden dolayi, kadmlarm diisiinsel ve 
duygusal paylasimda bulunabilecekleri ve risklerden uzak ortamlari sectigi, bu 
nedenle teknoloji araciligiyla genis olanaklar iceren interaktif televizyona yoneldikleri 
sonucuna ulasilmistir. Kadmlarm, interaktif televizyon araciligiyla, bazen uzun sure 
gizledikleri ofkelerini, bazen sevinclerini, bazen beklentilerini paylastiklari sonucu elde 
edilmistir. 

Medya ve Teknoloji Ili§kisi 

Ilk caglardan bu yana daha giivenli ortamlarda, daha rahat yasamak icin gesitli 
teknikler gelistiren insanlar, basit gereksinimlerinden ozel ugraslarma kadar tiim 
isteklerini karsilayabilecek teknolojileri gelistirme konusunda biiyiik yol almislardir. 
Tarlayi siirmek icin kullandiklari tekniklerden haberlesmek icin kullandiklari 
yontemlere pek cok konuda ussal ilerleme saglamislardir. Insanhk tarihinin ilk 
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medyasi olan gazete de, ahsap matbaa makinesinin dokiim olarak gelistirilmesiyle 
ortaya cikmis, sonraki yillarda elektronik olanaklarm da eklenmesiyle basim isi farkli 
boyutlara ulasmistir. 

Kamera ve video kayitlarmi kaset kullanmadan dogrudan sabit hard disklere 
kaydetme olanagi saglayan, standart cozunurliiklerin yam sira yeni nesil HDV 
formatmda da goriintii kaydi yapabilen Datavideo DV-HDD kayit aygitlari, HD 
kameralar, intercom sistemleri, 8 kanal sesi tek bir Holophone mikrofonuyla elde 
etmeyi saglayan suround ses mikrofonlari, yiiksek modiil karbon fiberli boom 
mikrofonlar, iletisim teknolojisinin ulastigi son noktayla ilgili ipuclari verirken, iletisim 
teknolojisinin seriiveni teknolojinin doruga ulastigi caglarda ilkel bulunan telsizle 
baslamistir (Broadcasterinfo, 2008, 42). Titanik gemisinin batismm ardmdan denizden 
karayla daha saghkli iletisim kurma arayislari sonucunda ortaya cikan telsiz, 
elektromanyetik dalgalar iizerinde aktarilan iletilerin ve aktarici araclarm siirekli 
gelismesiyle sayisal teknolojilere kadar ulasmistir. 

Biyoloji arastirmacilarma gore; soydaslariyla anlasmak icin "ses aleti"ni 
kullanmasmi bilmeyen insan, onu sindirim aygitmm bir parcasi gibi, dogal olarak 
yasayabilmesi icin soluk alma, yemek yeme araci yerine kullanmistir. Aradan uzun 
yillar gectikten sonra, yalm sesler cikarmaya ve o seslerle de bircok kavrami anlatmaya 
galismistir ( §enbay, 1992, 12). Zamanla sesin ve sozciiklerin en elverisli anlatim araci 
oldugunu fark eden insan, konusarak iletisim kurma yoluyla biiyiik uygarliklarm 
temelini olusturmaya yonelmistir. 

21. yiizyil, geleneksel iletisim araclarmin, yerlerini elektronige dayali ileri 
teknoloji iiriinlerine biraktigi cag olmustur. Yeryiiziinde yasayan tiim canlilara 
kendinden yararlanma olanagi sunan atmosfer gibi, iletisim eylemi de enlem, boylam, 
gen, kiiltiir, tiir farki gozetmeksizin herkesin ileti aktarmasma olanak taniyan bir 
surectir. insana iyi oldugunu hissettiren, giig veren kiiciik bir konusmadan, 
uluslararasi sorunlarm goziimiinii saglayan anlasmalara kadar her tiirlii ileti aktarimi 
icin gerekli biitiin unsurlari iceren iletisim siireci, dogal olarak olusmus veya yapay 
olarak giindeme getirilmis ulusal sorunlarm coziimiinde de birincil yontemdir 
(Barbarosoglu, 2008, 45). insanm ussal giicii, iletisim surecindeki yontemlerde oldugu 
gibi, iletisimi saglayan araclar ve teknolojiler konusunda da gelisme saglamistir. 21. 
Yiizyilm en gorkemli yasam unsuru medya da ileri teknolojilerle toplumsal yasamdaki 
yerini guclendirmektedir. 

insanlar tarih boyunca, kendilerinde olusup biriktirdikleri iletilerini baskalarma 
aktarmak icin bazen kultiirun, bazen sanatm, bazen bilimin yontemlerini ve dillerini 
kullanmislardir. Arthur Korn 1903 yilmda, goriintiilerin de telgraf kablolari araciligiyla 
gonderildigi bir yontem buldugunda, insanlar arasmda ileti alisverisini saglamanm en 
etkili yollarmdan biri olan televizyonu gelistirmeyi amaclamamistir. insanlar 
arasmdaki ileti alisverisini kolaylastiran bu tiir pek cok gelisme, birkag insanm ozel 
meraklarmm sonucu olarak ortaya gikmis, ancak tiim insanhgm sahiplendigi araclar 
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olmuslardir (Cereci, 2002, 18). Teknoloji alanmdaki pek cok gelisme, insanlarm diisiin 

ve duygu diinyalarmda biriktirdigi iletileri baskalarma aktarmak icin tasarlanmistir. 

Toplumsal gruplarm konumlari ve birbirleriyle etkilesimlerinin, teknolojinin 
karakterinin bicimlenmesinde biiyiik rolii oldugu bilinmektedir. Ekonomi gruplari 
basta olmak iizere, egitim gruplarmm, dini gruplarm, bos zaman degerlendirme 
gruplarmm tek baslarma veya birbirleriyle karsihkli konumlari, devinimleri ve 
etkilesimleriyle teknoloji bir bicim, nitelik ve kimlik kazanmakta ve biiyiik olciide 
tasarlandigi ve uretildigi toplumla benzesmektedir (Klein ve Kleinman, 2002, 44). 
Ancak ilk tasarimm hemen ardmdan kiiresel bir nitelige kavusturulan teknoloji, turn 
toplumlarm isine yarayabilen, kacmilmaz bir gekiciligi de bulunan iiriinlere 
doniisturiilmektedir. 

Bilgi ve iletisim teknolojilerini kullanan bireylerin sayismm giderek artmasiyla, 
teknoloji ureticileri de calismalarmi bu alanlara dogru yonlendirmekte, ozellikle 
1980'lerin sonlarmdan bu yana bilgi ve ileti§im teknolojilerinin diizenlenmesi, 
planlanmasi yeni acilimlar kazanmaktadir. Teknoloji kullanicilarmm ozelliklerine 
ko§ut olarak ergonominin, ekonominin, bilginin, bilimin, eglencenin olciitleri ve 
ko§ullari dikkate almarak yeni teknoloji planlamalari yapilmaktadir. Teknoloji 
cali§malari biiyiik olciide kullanicilarm ozellikleri ve teknolojiyle ili§kileri dikkate 
almarak diizenlenmektedir (Oudshoorn vd., 2004, 33). Medya teknolojisi, 21. yiizyilm 
en cok kazandiran sektorlerinden biri olarak sayisiz yatinmcmm ilgisini cekmektedir. 

Bilginin onemli bir giki§ noktasi ve giic olarak algilanmasi nedeniyle bilgi 
teknolojisi ve iletisim teknolojisi hizla ilerlemekte, insanlarm beklentileriyle cagm 
kosullari arasmda baglantilar kurularak en elverisli teknolojilerin iiretimleri 
yapilmaktadir. Ozellikle bilgisayar teknolojisi temeli iizerinde gelisen bilgi ve medya 
teknolojileri bir yandan toplumsal yapmm gereksinimlerine karsilik verirken, bir 
yandan da iireticilerin beklentilerini karsilamaktadir (Oudshoorn vd. 2004, 55). 
Ozellikle sayisal teknoloji, medya teknolojilerinin gelistirilmesinde biiyiik olanaklar 
saglamaktadir. 

Bir yerlesim yerinde yasayanlarm iletisim gereksinimlerini gidermek ve ortak 
iletisim alanlari olusturmak yoneticilerin sorumluluk alanma girerken, kiiresel 
anlamda turn insanlarm birbirlerini taniyarak iletisim gereksinimlerini gidermek 
sorumlulugunu isbirligi halinde calisan kurumlar ve kuruluslar iistlenmektedir. 
(Jogunlukla cokuluslu sirket biciminde ortaya cikan biiyiik iletisim kanallari, 
calismalarmi teknoloji temeli iizerinde yurutmektedir (Duncker, 2001, 381). Diinyanm 
her yoresinde yasayan insanlarm ilgisini cekip onlarm dogal gereksinimlerine ve 
giidiilerine seslenerek kendilerine baglamaya calisan uluslararasi kitle iletisim araclari, 
insanlarm giindelik yasamlarmdan uluslararasi politikaya kadar cok genis bir 
egemenlik alarum da ellerinde tutmaktadir. 
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Metropollerden mezralara kadar cok genis alanlarm uzak yorelerinde yasayan 
insanlan birbirlerine yaklastirma ozelligiyle insanlarm ilgisini ceken medya 
teknolojileri, birbirlerini tanimasalar da insanlarm iletilerini paylasma konusunda 
sagladigi olanaklar nedeniyle begeni kazanmakta ve talep edilmektedir (Cereci, 2002, 
97). Otomasyonla yogunlasan bos zaman olgusu, eskiye oranla daha rahat ve kolay bir 
nitelik kazanan cagdas yasam bicimleri ve modern akimlar, insanlara teknolojiyle ve 
ozellikle iletisim teknolojisinin iirettigi araclarla daha fazla zaman gecirmesi olanagmi 
tanimaktadir. 

Tuketimine ve kullammma da bagh olarak gelismede ve yenilikte smir 
tanimayan iletisim teknolojileri artik mobil iletisim teknolojileri asamasma gelmis, bu 
tiir teknolojiler de teknoloji ureticileri tarafmdan "nesil"lerle tanimlanmaktadir. 
ingilizce "3rd Generation" ya da "Ucuncu Nesil" anlamma gelen 3N kavrami mobil 
iletisim diinyasma ait olup, sayisal teknolojinin kullanilmaya baslanmasiyla birlikte 
frekanslarm daha etkin ve verimli kullanilmasmi saglayan teknolojiye karsihk 
gelmektedir (Ozdemir, 2008, 112). islerini daha kisa siirede yapmak, iletilerini cabucak 
aktarmak isteyen kisiler ozellikle yeni iletisim teknolojilerine yonelmektedir. 

Teknoloji ve ozellikle bilgi teknolojisinin kullanimi, bireylerin gelir 
duzeylerinin yiikselmesine kosut olarak yaygmligmi arttirmakta ve bilgi 
teknolojilerinin kullanimi toplumda bir konum gostergesi olarak 
degerlendirilmektedir. Bilgi teknolojisi iizerindeki arastirmalar, is bulma ve istihdam 
siireclerinde bilgi teknolojisi kullanimm bir olciit olarak kullanilmasi da toplumlarm 
gelisimine kosut olarak ilerlemektedir. Yeni is alanlarmm kurulmasi ve 
yapilandirilmasi da tiimiiyle bilgi teknolojileri temeli iizerinde tasarlanmaktadir 
(Hunter ve Lafkas, 2003, 234). Medya, teknolojinin tiim olanaklarmdan ve 
yeniliklerinden yararlanarak, oncelikle kendi kazancmi hesaplamak yoluyla kitlelere 
seslenmekte, kitlelere ulasmak ve onlari kavrayip baska atmosferlere gotiirmek icin 
tasarladigi hayallerini teknolojiyle beslemektedir. 

Iletisim teknolojilerinin ana fikrini ve altyapismi olusturan toplumsal 
gereksinimler ve dijital teknolojiler, yeni disiplinlerin, yeni modellerin olusmasmm, 
bilginin daha elverisli yontemlerle insanlara ulasmasmm yollarmi acmistir. Yeryiiziinu 
bilgi aglariyla ve bilgiyi insanlara aktaran araclarla donatan teknolojiler, yeni 
isbirliklerinin olusmasmi ve yeni diisuncelerin insanlarm yasamma katilmasmi da 
saglamaktadir. Yeni medya teknolojileri, insanlan ortak konular ve simgeler 
cevresinde toplayarak birliktelik ve bans ortamlarmin olusmasma da katkida 
bulunmaktadir (Duncker, 2001, 362). Yeryiiziinde biiyiik olciide birorneklik yaratan 
medya, teknolojinin giicii araciligiyla her alana yaydigi iletilerle diinyadaki 
benzesmeyi giiclendirmektedir. 

Interaktif Medyanm Niteligi 

Teknolojinin ulastigi ileri diizeyin araclari olan medya diinyanm biiyiik bir 
boliimiinde yaygmlik gosterirken, toplumlar iizerinde egemenlik kurdugu, giindemi 
yonlendirdigi ve siirekli yenilenerek doniisiimlere neden oldugu onaylanmaktadir. 
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Yoneticilerin karar asamalarmda etkili olan medyanm, bireylerin diisuncelerini, 

izlenimlerini dile getirme konusunda da etkin araclar oldugu benimsenmektedir 
(Toolley, 2000, 170). Cagm kosullarma bagh olarak gelisen ve yenilenen medya, biiyiik 
kitlelere seslenme ve daha cok kisinin sesini dile getirme veya bireysel gereksinimlerini 
giderme konusunda da teknikler ve yontemler gelistirmektedir. Yeni medya, bilgisayar 
temelli araclardan olusan ve etkilesim, iletisim ve eglence amaciyla kullanilan 
olanaklan kapsamaktadir (Flowers vd., 2003, 269). 21. yiizyilm diinyasmda, 
metropollerden koylere kadar cok sayida kisi yeni medyanm olanaklarmdan 
y ar arlanmaktadir . 

insanlara genellikle oyun, eglence olanaklan sunan yeni medya, bilgisayar 
temelli haberlesme, ileti ahsverisi icin de olanaklar sunmakta ve bu amaclarla sikca 
kullanilmaktadir. Kisilerin karsilikli olarak veya gruplar halinde yazisip goriisebildigi 
yeni medya ortamlari, uzakliklari ortadan kaldirarak insanlarm birbirlerine 
yakmlasmalarmi, diisiince, izlenim ve iletilerini kolayca paylasmalarmi saglamaktadir 
(Barabas ve Jerit, 2009, 85). Ozellikle "sosyal medya" adi verilen medya ve insanlarla 
baglanti kurup goriis alarak calisan medya paylasimlar icin sikga kullanilan aracjardir. 

Kapitalist dusiincenin uygulamalariyla bicimlenen kiiresellesme akimi 
cercevesinde giderek birbirine yakmlasan, birbirine benzeyen, benzer urunleri tiiketen 
insanlar, yeni medya araciligiyla birbirleriyle saha sik goriiserek veya goriismeden 
goriis ve kiiltiir paylasimmda bulunmaktadir. Ozellikle internet araciligiyla yapilan 
paylasimlar, insanlarm birbirlerini daha cok tanimalarmi saglayarak ortak gruplar 
olusmasma neden olurken, ayrimlara da yol acmaktadir (Perlman, 2012, 71). Yeni 
medyadaki ileti paylasimi farkli bireyler uzerinde farkli etkiler yaparken, ozellikle 
gercek yasamda ileti paylasimi konusunda sorunlar yasayan bireylere daha rahat 
davranma olanagi saglamaktadir. 

Gercek yasamda ve yiiz yiize iletisim kurarken dusuncelerini, duygularmi, 
goriislerini rahatca aktaramayan insanlar, sanal ortamlar sunan medyada cok daha 
rahat bicimde iletilerini aktarabilmektedir. Iletisim siirecine katilan alici veya alicilari 
dogrudan gormeyen kisiler, sanal ortamda paylastiklari iletilere gonderilen geri 
beslemeleri de gormezden gelerek, kendilerini giiven icinde hissederek ileti 
aktarmaktadir (Eveland ve Shah, 2003, 113). Yeni medyanm olanaklan nedeniyle cok 
sayida isimsiz ileti veya takma adlarla gonderilmis iletiler de medya ortammda 
paylasilmaktadir. 

Genis bir etkilesim ortami olan yeni medyada, onemli giindem maddelerinden 
magazin konulara, yeni buluslardan eglenceli oyunlara, ?agdas organizasyon 
tekniklerinden giinliik yasam bilgilerine kadar cok sayida iletiyi bulmak olasidir. 
Herkesin kendisiyle ilgili bilgileri ve goriisleri paylasabildigi interaktif medya, cokluk 
iginde dogal karsilanmayi, kalabalik ortam icinde kabahatlerin bile hos goriilmesini 
saglayan bir ortam olusturmaktadir (Jovnavic, 2003, 101). Yeni tanismalar ve 
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arkadasliklar icin de elverisli olanaklar sunan yeni medyada, begenilmeyen kisi ve 
iletileri silip atmak olanagi da saglanmaktadir. 

Yiiksek ritimli, hizli tiiketilip cabuk yorulunan 21. yuzyilm kosullari iginde 
insanlarm iletisim, ileti ahsverisi, eglenme, toplumsal etkinliklere katilma, kendini 
toplumun bir parcasi hissetme gibi gereksinimlerine teknolojinin olanaklariyla ve hizli 
bicimde yanit vermeye calisan yeni medya, bir anlamda da insanlari cagm kosullarmm 
yorgunlugundan ve gerilimden uzaklastirma amaci tasimaktadir (Ravallion, 2012, 27). 
Internetin birbirine bagladigi aygitlar ve sistemler arasmda ileti akismm bireyin ve 
isletmelerin hayatmda etki ettigi her noktayi inceleyen bir alan olan yeni medya, 
yalnizca toplumsal platformlarla ilgili degildir ancak ileti ahsverisinin oldugu 
ortamlarm tamammi kapsamaktadir (Linke, 2007, 355). Yeni medya, insan iliskilerinin 
seyreklestigi, iletisimin azaldigi modern cagda, insanlarda iletisim gereksinimlerini 
karsiladiklari duygusunu ve doyumunu olusturan eglenceli olanaklarla egemenlik 
kurmaktadir. 

interaktif Televizyon ve Kadm 

Son yillarda internet ve interaktif televizyon araciligiyla kadmlarm egitilmesi 
ornekleri atmaktadir. Kadmlarm soru ve goriisleriyle katilabildikleri interaktif 
uygulamalar, bir yandan kadm goriisiiniin is ortami ve giinliik yasama katilmasmi 
saglarken, bir yandan da kadmlarm her ortamda soyleyemedikleri sozleri dile 
getirmelerine olanak vermektedir. Kadmlarm siyasal goriislerinden giinliik yasamda 
karsilastiklari sorunlara kadar turn konular interaktif ortamlarda dile getirilmektedir 
(Schaffner, 2005, 813). Interaktif televizyon da, kadmlarm dusunce, goriis, izlenim ve 
sorularmi dile getirmek icin yaygm olarak kullandiklari araclardandir. 

Interaktif medyadan dusunce ve izlenimlerini dile getirmek icin yararlanan 
kadmlar, alisveris ve eglence amaciyla da interaktif medyayi yogun olarak 
kullanmaktadir. Aile yasammda karsilastiklari sorunlar veya yillardir iclerinde 
sakladiklari duygulari aciklamak igin ozellikle interaktif televizyona yonelen kadmlar, 
iletileri paylasmanm verdigi 6z giivenle kendilerini daha giiclu hissetmekte, guclii 
bireyler olduklarmi hissetmenin coskusunu yasamaktadir (Speer, 2012, 71). Gercek 
yasamda geri planda kalarak iletilerini aktarmakta giicliik yasayan kadmlar, sanal 
ortamlar sunan interaktif televizyonda, gercek yasamdaki risklerden uzaklastiklarmi 
diisiinerek istedikleri gibi davranabilmektedir. 

Clok yakmlarmda bulunmasi ve gercek diinyadan daha uzak goriinmesi 
nedeniyle kadmlarm sikca kullandiklari interaktif televizyon, kadmlarm goruslerini 
rahatca dile getirebildikleri, sorunlarmi paylasabildikleri, tepkilerini ortaya koyduklari 
bir arac olarak algilanmaktadir (Parry, 2000, 292). Kadmlar, gercek yasamda 
aciklamaktan gekindikleri pek cok iletiyi interaktif televizyonda rahatca ortaya 
koyabilmekte, kendilerini risklerden uzak gormekte, bu yolla bazen kamuoyu 
olusturabilmekte veya kararlarm yonlenmesine katkida bulunabilmektedirler. 
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Clogu zaman diisimcelerini, izlenimlerini dile getirme giicliigii ceken kadmlar, 

ozgurce davranabildikleri, her tiirlii riskten uzak ortamlar arayarak kendilerini 
anlatmanm yollarmi aramaktadir. Daha az riskli ve ozgiir olarak diisiindukleri 
interaktif medyayi sikca kullanan kadmlar, bazi durumlarda ciddi yonetsel ve 
toplumsal kararlarm degismesinde, yonlenmesinde rol oynamaktadir (Davis, 2008, 
311). Interaktif televizyon aracihgiyla goriislerini ve sorunlarmi dile getiren kadmlar 
da, genellikle giinhik yasam ve aile iliskileriyle ilgili iletiler paylasmakla birlikte, ciddi 
kamuoylarmm olusumuna katkida bulunmaktadir (Kellstedt, 2000, 254). Bu baglamda 
interaktif televizyon, kadmlarm sozlerini dile getiren toplumsal bir rol ustlenmektedir. 

Basta saglik sorunlari olmak iizere aile ici iliskiler ve isle ilgili sorunlar 
konularmda cogunlukla interaktif televizyonlardaki uzman kisilere basvuran kadmlar, 
goriislerini dile getiren bir birey olduklarmi hissetmek icin de interaktif televizyona 
yonelmektedir. Yalnizca saglik yaymi yapan interaktif televizyonlara yogun ilgi 
gosteren kadmlar, fiziksel sorunlari kadar psikolojik sorunlarmi da televizyon 
yaymlarmdaki uzmanlarla paylasarak coziim aramakta, yalnizca yaymlara katilmak 
bile kadmlarda olumlu sonuclara yol acmaktadir (Robert, 2002, 83). interaktif 
televizyon aracihgiyla iletilerini paylasarak kendilerini mutlu hisseden kadmlar, 
yaymlardan edindikleri izlenimler ve esinlerle de yeni projeler tasarlamaktadir. 

Pek cok kadmm ilgi duydugu moda ve yemek konulari da interaktif medyada 
sikca yaym konusu yapilmakta, kadmlar bu yaymlara da yogun bicimde katilarak 
moda ve yemek konularmdaki deneyim ve goriislerini paylasmaktadir. interaktif 
televizyon aracihgiyla sunulan resim veya el sanatlari kurslari gibi etkinlikler de 
kadmlar tarafmdan ilgi gormekte, fiziksel, duygusal ve dusiinsel enerjilerini 
degerlendirmek isteyen kadmlar internet veya telefon aracihgiyla programlara 
katilarak uretim yapmaktadir (Mintz, 2001, 78). interaktif ortamdaki her tiirlu katihm, 
paylasim ve aktarim kadmlan mutlu etmekte, 6z giivenlerini giiclendirmekte, 
kadmlara istedikleri enerjiyi saglamaktadir. 

interaktif televizyon yaymlarma katilan kadmlarm ?ogu kendilerini 
gerilimlerinden uzaklasmis ve daha iyimser hissetmektedir. interaktif televizyon 
yaymlarmm sorun coziicii olduguna inanan kadmlar, sorunlarm goziimiine katkida 
bulunmak dusiincesiyle de televizyon yaymlarma katilmaktadir (Wood ve Taylor, 
2008, 48). interaktif televizyon yaymlan cogu zaman kadmlarm kendilerini iyi 
hissetmelerini saglarken, bazen olumsuz sonuclar doguran tartismalara da yol 
agmaktadir. 

Kadmm dunyasi, tehlikelerden uzak, giivenli ve ozgurce hareket edebilecegi bir 
atmosfer beklentisiyle yasarken, kadmlar diisiinsel ve duygusal birikimlerini 
paylasmak icin de kendilerine yakm hissettikleri ortamlar aramaktadir. Goriis ve 
izlenimlerini degerli ve ozel bulan kadmlar, onlari ise yarayacaklarmi dusiindiikleri 
ortamlarda paylasmakta ve paylasimda bulunduklari zaman kendilerini giiclii ve 
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mutlu hissetmektedir (Gordon, 2003, 458). Kadmlarm, duygu, diisiince ve goruslerini 
paylasmalarmi saglayan araclar kadmlar tarafmdan kendilerine yakm ve guvenilir 
bulunmakta, giiclerini artirdigma inanmaktadirlar. 

Sonu? 

Teknolojinin yogun olarak kullanildigi modern cag, ileti alisverisini 
kolaylastiran, herkesin goriisleriyle katilabildigi sosyal ortamlar olusturan olanaklar da 
saglamaktadir. Ozellikle bilgisayarla desteklenen ve bilgisayarm olanaklarmdan 
yararlanan iletisim teknolojisi, diinyanm her yerinden her tiirlii ortama katilma ve 
paylasimlarda bulunma yollari acmaktadir. Iletisim teknolojisinin paylasim 
olanaklarmdan basta cocuklar ve gencler olmak iizere herkes siklikla yaralanmaktadir. 
iletilerini ve sorunlarmi her ortamda paylasamayan kadmlar da dusiincelerini, 
duygularmi ve diger iletilerini payla§mak ve sosyal ortamlara katilmak icin interaktif 
medyayi kullanmakta, sanal bir ortam olarak gordiikleri interaktif televizyona sikca 
yonelmektedirler. 

Genellikle bilgisayar temelli bir yapi iizerinde bicimlenen ve seslendigi kitlenin 
de etkin katilimmi amaclayan interaktif medya, 21. yiizyilda tiim diinyada en cok 
kullanilan ve ileti aktarilan araclar olarak ortaya cikmaktadir. Herkesin goriis, 
diisiince, izlenim ve sorulariyla katilabildigi interaktif medya, fark gozetmeksizin 
herkese iletilerini paylasma olanagi saglamanm yam sira, sayisiz eglence ve zaman 
gecirme olanagi da sunmaktadir. Sosyal medya denilen ortamlardan aile iliskilerinin 
ve giinliik yasamm konusuldugu televizyon programlarma kadar cok genis bir alanda 
yaym yapan interaktif medya, giinliik yasamm yogun ritmi icinde sorunlar yasayan, 
toplumsal baskilar nedeniyle goruslerini acikca dile getiremeyen, bazen de zaman 
gecirmek isteyen insanlarm ozellikle katilmak istedigi ortamlar sunmaktadir. 

Ozellikle erkek egemen toplumlarda veya is diinyasmda baskilar altmda cahsan 
kadmlarm sikca kullandiklari interaktif medya, kadmlara, gercek diinyadan daha 
farkli, sanal bir ortamda, risklerden uzak goruslerini dile getirme, sorunlarmi aciklama 
olanaklarmi sunan araclar olarak goriinmektedir. Bu nedenle kadmlar interaktif 
medyayi sikga kullanmakta, ozellikle cok yakmlarmda olan interaktif televizyona ilgi 
gostermektedirler. interaktif televizyon aracihgiyla iletilerini paylasan, sosyal bir 
ortama katilan kadmlar kendilerini mutlu ve guclii hissetmekte, bazen onemli 
toplumsal veya siyasal kararlarm yonlenmesine katkida bulunmaktadirlar. Goruslerini 
aciklayip bir sonuca doniistugunii gormek kadmlarm 6z giivenlerini de 
giiclendirmektedir 
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